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با توجه به رقابت روزافزون در بازار و اهميت اطلاع مديريت مجموعه از مشكلات احتمالي كه منجر به افزايش قيمت تمام شده مي 

مجموعه نسبت به قيمت فروش محصولات در بازار و نيز تصميم گيري  شود، و بالا بردن قدرت انعطاف پذيري واحد فروش و كل

 .مديريت در توقف، ادامه و يا گسترش توليد يك محصول، سيستم فوق استفاده مي گردد

عملكرد اين سيستم دقيقا برعكس عمل سيستم قيمت تمام شده مي باشد و بر مبناي قيمت فروش، هزينه هاي قسمت هاي 

 . اين سيستم بر مبناي مشتري محوري بوده و محور عمليات در اين سيستم قيمت فروش مي باشد. مايدمختلف را مشخص مي ن
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